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El manual de Identidad Coorporativa recoge los elementos constitutivos de 
la identidad visual de Voces de Diabetes Colombia.
Como elementos constitutivos establecen las pautas de construcción, el 
uso de tipografías y las aplicaciones cromáticas de la marca.

La consolidación de la imagen de marca necesita una atención especial a 
las recomendaciones expuestas en el manual, como documento que ga-
rantiza una unidad de criterios en la comunicación y difusión pública.
El manual debe ser por tanto una herramienta “viva” y presente en todas las 
aplicaciones de la imagen coorporativa.



SISTEMA DE LA 
COMUNICACIÓN1
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LOGOSÍMBOLO

El logosímbolo de VOCES DIABETES CO-
LOMBIA ha sido desarrollado para trasmitir 
liderazgo, profesionalismo y cercanía. 

Está compuesto por dos tipografía Palo 
Seco llamada Anja Eliane  (fue modificada 
en el tracking ) y rubik. 

Los colores que se utilizaron son el azul 
naranja, magenta, morado y verde en dos 
tonalidades diferentes para darle más vi-
talidad al símbolo.  
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SÍMBOLO

El símbolo es la simplificación de la unión de la huella, la gota de sangre (por el tema 
de que se tienen que pinchar el dedo para tomar la glucosa) y la letra d de diabetes, 
el liderazgo se ve reflejado en la simplificación de las personas en un círculo (simbo-
liza protección) rodeando la d + gota el cual ya se explicó anteriormente. 

Se genero un símbolo estilizado, dinámico el cual puede llegar a tener varias in-
terpretaciones como obesidad, Lazo de diabetes, cooperación, Luz de esperanza, 
madre con diabetes gestacional. etc.
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PLANO TÉCNICO

La construcción del logosímbolo se reali-
zó de forma horizontal y vertical.
El símbolo, esta construido en base a las 
circuferencias como se visualiza en la 
imagen.
La tipografía no tiene ornamentos tipo-
gráficos para hacer más limpio y dinamico 
el logotipo.
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ÁREA DE RESPETO

Se ha tomado como unidad de medida de 
protección la letra “x”, la cual establece 
las medidas de alto y ancho que compo-
nen el espacio mínimo que deberá prote-
ger el identificador de sus acompañantes 
en cualquier pieza de comunicación tanto 
impresa como digital o de medios. 
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VERSIÓN EN NEGRO  (Vertical)

VERSIÓN EN BLANCO  (Vertical)
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VERSIÓN EN NEGRO  (Horizontal) VERSIÓN EN BLANCO  (Horizontal)
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PODER DE RESOLUCIÓN 
 
Es la capacidad que tiene el logosímbolo para ser reproducido en tamaños pequeños 
sin que pierda la legibilidad. 
El tamaño mínimo recomendado en el logotipo vertical es  de 1,5 cm. 



Manual de Identidad I VOCES DE DIABETES COLOMBIA 

15

El tamaño minimo recomendado en el logotipo Horizontalmente es de 8 mm
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USOS INCORRECTOS

Es importante ajustarse a los li-
neamientos de esta guía para el 
identificador, de modo que la pro-
yección de la imagen tiene que 
ser estable y adecuada. 

Cualquier alteración en posición, 
tamaño, empleo de colores resul-
taría en una comunicación desfa-
vorable hacia el público objetivo. 

Con el fin de evitar malas interpre-
taciones y ejecuciones incorrec-
tas se han seleccionado algunos 
ejemplos de usos incorrectos. 
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PALETA DE COLOR

La paleta de color del sistema de 
identidad visual de VOCES DIA-
BETES COLOMBIA se compone 
del color azul, magenta, morado, 
naranja y gris cada uno de ellos 
especificados en el diagrama en 
valores de CMYK, RGB y HEXA-
DECIMAL. 

El color magenta se utilizó no 
solo por el tema de la gota de 
sangre si no porque también 
trasmite mucha vitalidad y la 
fortaleza, el color naranja tras-
mite cercanía y calidez. El color 
azul trasmite confianza y solidez 

El color gris se utilizó para equili-
brar los colores vibrantes que se 
utilizó en el logotipo. 
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DEGRADADO

Los degradados también hacen parte de la identidad visual. Forman una escala de 
colores adyacentes de tonalidades aguamarina, turquesa, azul. 
Los degradados se utilizaron en la tipografia y en el simbolo
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TIPOGRAFÍA INSTITUCIONAL

La tipografía utilizada como base para la 
creación del identificador es Anja Eliane. 
Otra tipografía que debe ir en los textos de 
las piezas, es Rubik , esta fuente se debe 
utilizar de forma regular, cursiva y bold. 

Anja Eliane

Rubik
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IDENTIFICADOR SECUNDARIO

Para el identificador secundario manejaremos las personas que usamos en el sím-
bolo, pero en este caso de una manera diferente. 

Cada uno de las personas es identificado con un color y por el eje de trabajo que tie-
ne la FUNDACION VOCES DIABETES COLOMBIA , esto para generar una simbología 
e identificador de la marca a medida que vaya tomando recordación y fuerza en el 
medio. .

Se debe manejar imagen secundaria constantemente en las piezas graficas para 
generar fuerza en nuestra marca, por eso se realizo una textura para la papeleria.





SISTEMA DE 
SOPORTE GRÁFICO2
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Tamaño
Membrete tamaño carta (21,59 cm 
x 27,94 cm).

Márgenes
Margen superior de 1,5 cm, 
márgenes del lado izquierdo, 
derecho superior 6,5 cm.
Margen inferior 0,9mm

Texto
Estilo y tamaño de fuente sugeri-
do: Rubik 9 puntos.

MEMBRETES
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Especificaciones
Sobre tamaño Carta (24,2 cm x 32,5 cm cerrado), policromía en una cara con solapa.

SOBRES

Estilo y tamaño de fuente sugerido: Rubik 9 puntos.
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Tamaño
Membrete tamaño carta (24 
cm x 11,4 cm).

Márgenes
Margen superior de 1,0 cm, 
Márgenes Derecho superior 
1,0 cm.
Margen izquierda 14,5cm
Margen inferior 0,8mm

Texto
Estilo y tamaño de fuente 
sugerido: Rubik 9 puntos.
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TARJETAS DE PRESENTACIÓN

Especificaciones Version 1

Tarjeta de presentación tamaño 9 cm x 5 cm. 
En policromía a dos caras.

Se debe organizar la información en el 
siguiente orden:

Tiro: Logotipo con pagina web
Retiro:  
 - Logotipo Vertical
 - Nombre y cargo
 - Teléfonos
 -Correo electrónico
 - Redes Sociales
 - Página web.
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Especificaciones Version 2

Tarjeta de presentación tamaño 
9 cm x 5 cm. En policromía a dos 
caras.

Se debe organizar la información 
en el 
siguiente orden:

 - Logotipo Vertical
 - Nombre y cargo
 - Teléfonos
 -Correo electrónico
 - Redes Sociales
 - Página web.
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PRESENTACIÓN DIGITAL

Tamaño
Tamaño pantalla ancha (16:9).

Títulos
Estilo de fuente Rubik Medium.

Texto de párrafo
Estilo de fuente Rubik Light. Color blanco para 
fondos oscuros y el gris si no tiene fondos.
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PENDÓN

Fundación Voces Diabetes Colombia
"Estamos transformando la diabetes"

Lorem ipsum dolor sit amet

Especificaciones
Portapendón en policro-
mía en impresión digital 
y para usar en un porta 
pendón tipo “araña” o 
“rollup”.

Tamaño:
1 mt x 2 mts.
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Orden de la firma
Logotipo // Soligan //Nombre // Cargo // Correo electrónico // Redes sociales
Página web

FIRMA DIGITAL






